Ten strijde tegen het verval

Cultuurkritiek in diachroon en
internationaal perspectief

Onder redactie van
Floris Meens

Amsterdam University Press




De laatste trends: modekritiek in
Nederland

Anneke Smelik en Rosanne de Goffau

Abstract

Deze bijdrage vormt een eerste aanzet tot meer systematisch onderzoek
naar modekritiek. Het eerste dee| verheldert, op basis van de bestaande
academische literatuur, dat modekritiek een synthese vormt tussen
kunstkritiek die ingaat op het esthetische aspectvan de mode, en cyl-
tuurkritiek die de historische ensociaal-culturele achtergronden ervan
blootlegt. Met een kwantitatieve en discoursanalyse van modekritiek
in Nederlandse dagbladen tussen 1985 en 2010 verheldert het tweede
deel hoe de modekritiek haar plek verworven heeft in de Nederlandse
kwaliteitspers. De defensieve houding in de jaren 1980 maakte plaats
voor een benadering van mode in termen van kunst en esthetjek. De
groeiende legitimering kreeg ook vorm doordat €r een toenemende
belangstelling is gekomen voor de plaats van mode in onze eigentijdse
cultuur.

Keywords: Cultuurkritiek, Mode, Modekritiek, Kunstkritiek, Legitimatie,
Journalistiek

Criticism is itself an art form,
and like all art forms
it must evolve, or atrophy and die.!

—Joyce Carol Oates

1 ].C.Oates, ‘Confronting Head-on the Face of the Afllicted’, in: M. Berger (red.) The Crisis of
Criticism (New York 1998), 30-40.
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Isterdam; Amsterdam University Press, 2021
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Lang was modekritiek het ondergeschoven kindje binnen de kunst- en cultuur-

kritiek. Maar die tijd is voorbij. Mode is ‘in; ‘fashion is fashionable’. Bloggers,
influencers en fashionista’s tuimelen over elkaar heen om op internet en
sociale media ‘de laatste modetrends’ aan te kondigen. Celebrity’s worden op
de voet gevolgd om de nieuwste trends te spotten. Modetentoonstellingen le-
veren musea geheid blockbusters op, of het nu gaat om een historisch overzicht
van Nederlandse mode, een museale collectie, of om overzichtstentoonstel-
lingen van internationale ontwerpers als Jean-Paul Gaultier of Nederlandse
‘koninklijk goedgekeurde’ Jan Taminiau of conceptuele
Succes verzekerd. De Amsterdamse Fashion
er modeontwerpers

ontwerpers als de
‘fashion artists’ als Viktor&Rolf.”

Week trekt vele bezoekers. Documentaires en films ov
recentelijk nog de documentaire over Alexander McQueen

zijn populair;
elevisieseries over Coco Chanel. De

(2018) of de kleine hausse aan filmsen t
journalistiek kan niet meer om de populariteit van mode heen.

Mode is ‘in’

De recente juichende — en vaak kritiekloze — omarming van de mode als
fenomeen gaat bijna gelijk op met de serieuze modekritiek die in de afgelopen
vijftien jaar een hoogsteigen, zij het vertraagde, plaats heeft verworven in
het medialandschap. Modekritiek had al langer haar plek in internationale
glamourtijdschriften als Vogue, Elle of Marie Claire, maar wordt nu ook in
gezaghebbende kranten serieus genomen. Internationale namen zijn zelfs
bekend bij het grote publiek, zoals Anna Wintour van de Amerikaanse
Vogue, Suzy Menkes (meer dan 25 jaar voor de International Herald Tribune)
en Cathy Horyn (meer dan een decennium voor The New York Times). Het
beroep van modejournalist is mede door films als The Devil Wears Prada

(2006) populair gemaakt.
Tot midden jaren 2000 liep Nederl
Maar die achterstand is in de afgelopen tien tot vijftien jaar in rap tempo

and achter met serieuze modekritiek.*

2 Respectievelijk: Ode aan de Nederlandse Mode, Gemeentemuseum Den Haag 2015; Out of

Fashion, Centraal Museum Utrecht, 2017; The Fashion World of Jean-Paul Gaultier, Kunsthal
Jan Taminiau, Centraal Museum Utrecht, 2018; Viktor&Rolf: Fashion Artists,

Rotterdam, 2013;
n de vele modetentoonstellingen

Kunsthal Rotterdam, 2018. Dit zijn maar enkele voorbeelden va

in de afgelopen jaren.
3 F Granata, Fashioning Cultural Criticism: An Inquiry into Fash

in Legitimization’, in: Fashion Theory (2018 online), 1-18.
4 N.van de Berg, ‘Een kritieke stilte: de Nederlandse modewereld mis

kritische stem, in: Boekman, 15:57 (2003), 100-106.

ion Criticism and its Delay

t een gezaghebbende
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ingehaald, mede doordat Nederlands
vouton baitetes s mode steeds meer grond on
poen | hjei benesre\;\;(;tl;a;:;:{l;zﬁf:rlllj; ond(zlrzoek naar is verficht.5 Ooie}rli(ij
B e modekritiek binnengehaald. Mj
e vooroEo;SIZ]i(é ’fivtlz/nd/::lsblad, Bregje Lampe voor de V%)lks/cranthjz)ll(l)ll]l
A e mal eckblad, jsn Fiona Hering en Georgette K(;nin
it de namen in de huidige modejournalistiek. Dg
S Narine acteuren als Karin Swerink van de Nederla;ldse
i s b)ft E;)t voor kort van de Nederlandse Harper’s Bazaar
door hun g ljd e Volkskrant, zijn bij het grotere publiek bekend
o ptredens voor Holland’s Next T, op Model of D
. e Wereld
Modekriti i
o beteker;ttleri(()rgniigeilzn niet meer in het verdomhoekje zitten, maar
il at“er veel wetenschappelijk onderzoek r;aar is
Nederlandse veld is ere l\jrzi;Jx:/]e‘llog(:eariS: Og o éél? o Mo
. nderzoek voorhanden; i -
Frans§ Dl\:i(zzrenen €en comparatieve studie naar modejourngleisutl'tio'n
: en Nederlandse kwaliteitskranten van Susanne JanlsZe:;

en een masterscriptie ;
_ over modejo istiek i
& v journalistiek i R
Jaar.” Dit hoofdstuk vormt een eerste aan P de NAC gedurende tien

valt in.twee delen uiteen: eerst geven we e
z;aken in de modekritiek en onderzoeken w
als onq?rdeel van een bredere kunstkriti
anderzijds. Vervolgens doen we verslag v
(rilaar modekritiek in NRC Handelsblad en
at studente Rosanne d
e Goffau heeft it
Vs o e fosanne Itgevoerd voor haar masterscriptie.9
discoursanall;;:lek in JIV(RC Handelsblad heeft zij ook een kwalitra:fitele
gemaakt. Daarmee geeft h .
qorsanalys geeft het hoofdstuk inzicht i

e discours over modekritiek, en schetst het de ontwiltdl(n;let

eling

k serieuze eria e l €n over een recer l1e
g

zet tot vervolgonderzoek. Het
en overzicht van de stand van
e de relatie tussen modekritiek
ek enerzijds en cultuurkritiek
an een kwantitatief onderzoek
de Volkskrant van 1985 tot 2010,

5 A. Smehk, ed. De 0 . 7Y
I [ t Blue t Denim Blue ontemporar utch Fa hion Londen 201 7)

Teunissen (1990-

. Svjans(szrgl)’o 2002) voor achtereenvolgens de Volkskrant en Tro
(2006), 383-406.
8 B Fleskens, Fashion criticism in the
quality newspaper NRC Handelsblad 20
9 R.de Goffau,
Nijmegen 2019).

uw.
Iashlon Rep()l tlllg in Cr oss—Natlonal Perspectwe 1955-2005, in: Poetics 36.6
’

Neth ; J 1
er[afz‘ds. astudy of fashion criticism in the Dutch
05-2015 (Vrije Universiteit 2015).

ModeAutte/cm ederla € altteltskranten, 1985- o010 (Radbo 1d U versiteit
Ne ndse kw liteit k 5, 1905-2 (R d
n TS
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Modekritiek

mode is of wat niet, en wat in de mode is of wat
1 onmiddellijk op lijstjes van wa.t
grote logo’s ook (waren die ooit

Modekritiek bepaalt wat : ;

niet. Zo maar even googelen en je s.tult 2

in of uit is: anno 2018 zijn dierenprl.nts mér indelk) o
it’ heurde jeans niet me !

‘uit'?), maar al te gesc

is ‘ * of ‘slechte’ mode.” Dit
modekritiek een kwaliteitsgrens: watis goede’ of ‘slec

ij ik te achterhalen in een recensie of
meelstal ;I:rilsi(i:;e;resi)f:l?e‘:ilaj (::r?i;}:gg(:lei}jk ‘incrowd’ ;aﬁlltje, wa;;brze}zt
voorso idelijk i ieus is, terwijl het voor -
T Sartocn O:Z:i:llsd Eiglift.l?glitrrr:;oaileens naar televisieprogra;nr?la’s
wen V?lStrekt H:lys model, ontwerper of kapper: er wordt dan d(?(.)r e ]1(11r3£
o thi):elrel)ga: Zzn kled;ngstuk, stijl of een model ‘fashionable’ is, zonde
uitgeroe . :
datgde e on o e waa‘ro'm gato(rl)((llr;rzz(:):ézsl; naar modekritiek in de
Uit'Aurélie N~ PYe"/(jZSIVir;pl:erijTtines en International Herc%ld Tribune
e kranterll)li'kt dat de modekritiek zich heeft ontwikkeld xn
e besch en zocliorylaaljr meer evaluatief. Ging het vlak na de theedel ' i-
el thema’s als schoonheid, vakmanschap en functl(?ne% 1‘5161 )
reldoorlog s Omd eeuw draait het veel meer om imago en ider.ltltelt. In
e '(El'nd 'Va; . druk minder op de materialiteit van de kledmg.lfomen
e meer o het verhaal eromheen; storytelling is bel.e.mgrljk voor
e e mee; o catwalk show.? Imago of een narratief zijn vager dz'm
cen Ontwer?e'r o van hoe een mouw in een schouder is gezet of hoe de rltls<
vk besc}'lrpvmg ow ckt. Een focus op beeld en verhaal heeft waarschljnh!
e weggte(;\;eo l'<0mst van conceptuele modeontwerPers, zoals 11;1
o rcrlle Viktr())r&Rolf. Nanda van den Berg maakte zich daar ze . s
- }'1'et' 3(: dat dit soort ondraagbare kleding de boventoon voert ;3
tlil(;(()lse(r)lr':x.lg 21‘1, l(;lat ontwerpers ermee wegkomen orr;ldat ze %Ef:evljtelegrl\;vi(t)(})l <
iti i ns haar on .
o micean S'erieurzle\rfr;(r)ld;: gzeerl,( ye(rillizglgjt onze discoursanaly.s.e van
On(‘lerzoek or. Jdrzls: ?n ,NRC blijkt dat modekritiek echter wel degellljk :fri
am‘:( elerlllt:/)v‘;izari?ng heeft doorgemaakt sinds midden jaren tachtig. Nie
grote o

it
i iteria, tij itiek en materialitet
Gekniptvoor het moderne. Beoordelingscriteria, tijdspolitie
10 A.Vande Peer, Gekni

» Lo
tn gesc € cjour li Ck( issertatie unive siteit Gent 2 l5)
eschreven modejournalisti Dissertat Univer 1 (o)

11 Idem,140.

12 Idem,142. .
13 Vanden Berg, “Een kriticke stilte’, 102.
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alleen neemt de hoeveelheid artikelen over mode toe, maar ook wordt mode
steeds serieuzer benaderd.

Dat is internationaal ook het geval. Modejournalistiek bestaat vanaf de
jaren twintig van de vorige eeuw, maar werd meestal anoniem bedreven
en werd ook niet als zodanig benoemd. In de jaren vijftig begon The New
York Times de naam van de Journalist te vermelden. Pas in 1994 werd door
diezelfde krant de term ‘fashion critic’ geintroduceerd en wel voor Amy
Spindler." Vaak noemen modecritici zichzelf journalist, of ‘reporter’, of
redacteur; dat laatste vooral in het geval van modetijdschriften.’® Ook in
Nederland worden de modecritici vaak aangeduid als ‘modejournalist’ of
‘moderedacteur’. Meestal nemen ze vele Jjournalistieke genres voor hun
rekening: nieuws, reportages, interviews en achtergrond. In dit hoofdstuk

gebruiken wij het meer gangbare woord modejournalist. Vaak wordt on-
derscheid gemaakt tussen journalisten die voor modetijdschriften of voor
kranten schrijven, omdat de krant voor een algemeen publiek is dat al dan
niet in mode is geinteresseerd. Bradford stelt dat een krant meer moeite
moet doen om het onderwerp relevant te maken voor een breder publiek,
door mode te duiden in haar economische, politiek en sociale context.”

Het woord ‘kritiek’ impliceert een kritische en afstandelijke houding. Dat

staat in schril contrast met de meer persoonlijke en vaak onkritische toon
van bijvoorbeeld bloggers of influencers.®® Recente academische studies
wagen zich aan definities van modekritiek. Van de Peer schrijft in haar
proefschrift dat modekritiek zowel de vraag behandelt ‘of iets behoort tot
(oede) mode’, als dat de criticus ‘deze oordelen rechtvaardigt’'® Volgens de
definitie van modekritiek die Peter McNeil en Sanda Miller g

even, gaat het
om beschrijving, interpretatie en evaluatie.* Johannes Reponen volgt Noél

Carrolls bekende omschrijving van een criticus als iemand die ‘engages in
the reasoned evaluation of artworks’.?* Dit betekent dat een modejournalist

14 F.Granata, ‘Letter From the Editor’, in: Fashion Projects 4 (2014),
History of Fashion Journalism (Londen 2017).

15 R.Martin, ‘Addressing the Dress’, in: M. Berger (red.)
55-69, aldaar 54; Granata,
10-13.

1-3, aldaar 1; K.N. Best, The

» The Crisis of Criticism (New York 1998),
‘Letter From the Editor’, 2; F. Granata, ‘Fashioning Cultural Criticism,

16 J. Reponen, ‘Fashion Criticism Today?’, in: A. de Witt-Paul & M. Crouch
Forward (Oxford 2011), 29-41, aldaar 32.

17 J. Bradford, Fashion Journalism (Londen 2014), 43.

18 Boekman, Themanummer ‘De nieuwe kunstkritiek’, 26:106 (2016).
19 Van de Peer, Gekniptvoor het moderne, 2.

(red.), Fashion

20 P.McNeil & S. Miller, Fashion Writing and Criticism. History,
4.

21

Theory, Practice (Londen 2014),

Reponen, ‘Fashion Criticism Today?’, 31; N. Carroll, On Criticism (Londen 2009), 7.
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i ijft, analyseert,
de positieve en negatieve kanten van een kledingstuk beslchngiierbou v}\:t o
irftle)rpreteert en contextualiseert en het waard(eio;)lrd.i?e Zr; rbout et
baseert zijn definiti W
enten. Ook Lars Svendsen ) fie: ol
argur}rlli‘ schrijft dat modekritiek bestaat uit beschrljvmlg, ve -~ngtJe dogl
r . . rl
nsztextjualisering en interpretatie, die gezamenlijk het belangrij
‘ i 22
rsteunen: de evaluatie. N e
On(Ile bijna al deze definities gaat het om modekrltle‘k al.sheetz iy
k I;tkrjitiek dat wil zeggen als een evaluatie van het object.d ,i i
1flzlle seizoel;scollectie. Richard Martin benadrukt echterh ae modelrines
(())ok altijd cultuurkritiek behelst, omdat mode gaat oviztrurzle et g
en cu
ij leden. Mode raakt aan e ]
in het dagelijkse leven k . ek
1zlefexpreisie en sociale distinctie.*> Choi en.Va(lin I?[yk \g:;g; ——
tschalige industrie . en C2
ij mode ook om een groo k B
datc{l Gi;[r?tijel< zich daarom altijd beweegt tussen enerzijds k‘-l-r;tcultuurkri_
mecr. het esthetische aspect van mode is gericht, en anderz(llj i ke
oe ;
n'leljrd(;g de historische en sociaal-culturele conte).ct o.nderde1 Onfwikkeld
7 bben als eersten een uitgebreid interdisciplinair mode kdeld
i n . . C
. ?1 kritiek om recht te doen aan al die verschillende gsie.t' ven
O e . . . 1 1e
Voo(ri m“ Het is duidelijk dat het voor alle academici bij mo § éordeel
e. ! .
IrlOeten gaan om een geinformeerd en beargumenteerd waar
mo

Vluchtige mode

Dat academische belangstelling voor modekritiek lang op TlCh 1:;:l ::/le;cl}:(t):;
. lg van de dubieuze status die mode had. Die a}ge Lo ko
P ken: mode geldt als vluchtig én als commercieel. : aa e
B over kunst geplaatst. In de woorden van Valerie Stee ei.
V:i(?r?tr[ilz(;;llif th%flrilon has tended to be dismissed as super?lcial,tef[;?;mssealr:
st rized as significan ;

e materia'lf. I?y' Cr?(li1 Zrdlsr?tiz\tl }111211 Snl;izrrle‘.l’féoDeze dich(%tomie tussen quli
nalll<y b:? ]ii:tll(lg‘a, ;lot eeE defensieve houding, niet alleen bij de modekritie
en kun

i i ed.), Philoso, lu'cal
d ‘ Fashion Criticism’, in: G. Matteucci & S. Marino (1’ d ) p
22 . Svendsen, On

Perspectives on Fashion (Londen 2017), 107-117, aldaar 113.
23 Martin, ‘Addressing the Dress), 55.
i ‘An Inclusiv
.H. Choi & L.van Dyk, ‘An ] > .
Z;F Kh jon Design, Technology and Education 11:1 (2018), 12-21, aldaar19
of Fashi ;i

in. ¢ ing the Dress’, 55. . den 2012),13-28,
o Martn’i. 1‘\sdrheisosn’ ign. A. Geczy & V. Karaminas (red.), Fashion and Art (Londe
26 V.Steele, ‘Fashion’, in: A.

ism’, i 1 ournal
e System for Fashion Criticism’, in: International ]

aldaar13.

B |
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zelf, maar ook vanuit modestudies. Hoewel de grenzen tussen hoge en
lage cultuur tegenwoordig geslecht zijn, en mode dus eigenlijk een meer
serieus onderwerp van studie zou moeten zijn, blijft modekritiek tot in deze
eeuw een lage status houden.?” Granata schreef in 2018 nog: ‘Despite the
advancement made in the field of fashion criticism, [...] the relative lack of
respect for the field is still extant 8
Nuis verandering inderdaad de essentie van mode. In een beroemde defini-
tie schrijft Elizabeth Wilson dat ‘fashion is the rapid and continual changing of
styles"? Juist doordat mode continu transformeert om ‘in de mode’ te blijven,
s zij per definitie vluchtig: wat vandaag ‘in’ is, is morgen weer ‘uit’. Maar deze
vluchtigheid betekent nog niet dat mode inhoudsloos of oppervlakkig is. Al
in het midden van de negentiende eeuw gingen er stemmen op om mode
serieus te bespreken. Granata haalt Jules Barbey d’Aurevilly aan, die in 1845
onder het vrouwelijke pseudoniem ‘Maximilienne de Syréne’ klaagde dat er
in de kranten alleen maar in commercigle zin over mode werd geschreven 3°
Modekritiek vond in de negentiende eeuw enkele illustere pleitbezorgers
in auteurs als Charles Baudelaire, Oscar Wilde en Stéphane Mallarmé.
Met hun cultuurkritiek verkondigden zij de aloude tegenstelling van ‘zijn’
en ‘schijn’, waarbij de mode duidelijk tot de wereld van de verschijning
behoorde — mode schijnt en schittert. Maar voor deze auteurs vormde dat
juist de fascinerende kracht van mode. Voor de dandy Baudelaire toonde
de kleding van de moderne man een ‘poétische schoonheid’, maar ook een
‘politieke schoonheid’, omdat mode een uitdrukking is van ‘universele
gelijkheid’3' In 1874 schreef en publiceerde Mallarmé (v
lende vrouwelijke pseudoniemen) acht edities van het tijdschrift La derni¢re
mode. Voor Mallarmé was mode een vorm van kunst die, net als de andere
kunsten, een kritische benadering vergde.32 Oscar Wilde grossierde in bon
mots om het belang van een modieuze verschijning te onderstrepen: ‘Looking
good and dressing well is a necessity. Having a purpose in life is not. Het is
eenvan de vele uitspraken over mode die aan hem worden toegeschreven 33
Schrijvers als Baudelaire, Mallarmé en Wilde, en later Walter Benjamin,
maakten mode tot een essentieel onderdeel van hun kritische overdenking

aak onder verschil-

27 Choi & Van Dyk, ‘An Inclusive System for Fashion Criticism’, 19.
28 Granata, ‘Fashioning Cultural Criticisny, 13.

E. Wilson, Adorned in Dreams. Fashion and Mod.
Granata, ‘Fashioning Cultural Criticism, 3.

31 U.Lehmann,
32 Idem, 55.

33
look

ernity (New Jersey 2003 [1985]), 3.
Tigersprung. Fashion in Modernity (Cambridge/Londen 2000), 28.

Een bron voor deze uitspraak is nog niet

gevonden; zie http://thinkexist.com/quotation/
ing_good‘and_dressing;wellfis_a_neces

sity/153871.html.
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cultuur. Ulrich
van de aard en de ontwikkeling van de opkomende mOdfj?:che e
Lehmann verkent in zijn boek Tigersprung d? modern}s 1a1s i
1 deze en andere schrijvers. Hij stelt dat zij mode Zlerll( ceninheret
‘f]a meen van de moderniteit. Want mode heeft alles te ma ;en i
o’ i huizen als war
ij nhuize
1 met zijn nieuwe ware
leven van de metropoo . e
voor de nieuwe middenklasse. Mode is au fond mod

i in van de
De Duitse filosoof en socioloog Georg Simmel legde aan het begin v

m le]l klaSSlek g(!W()l d(fll W(flkell UIt waarom “l()(le een

i ‘ ish change’
iaal relevant thema is. Omdat mode zich kenmerkt dooi fev:;:rr1 Py egn_
C ' m
o tstaan er nieuwe vormen van consumptie waarmee de Oli 0 T
ET sse zich kan onderscheiden van zowel de hogere als de aée s
1a de Amerikaanse socioloog Thorstein Veblen,3® begrijpt 11.mhiérarChiSChe
e i i ft, vooralin
i i le relaties vormgeett, !
mische kracht die socia : hibrareise
o dyn;‘ toont — letterlijk — iemands klasse. Hun cultuurkritiek h el net
in: mode - : -
omee 1 waarschuwende of vermanende bedoeling, maarke dere
e ytisd iale dynamiek va ;
ip ontstaat voor de socia
ische, waardoor begrip on : . nmoce
an;lyus 1 en Veblen betoogden ook dat mode in het dagehjgse le on e
aelfls i erne ¢
duidelijke scheidslijn tussen de seksen trekt enhdat 1thde. Srzlgat S
i i
‘typisch’ lijke domein behoort. Ju
de tot het ‘typisch’ vrouwe : o
m(;band tussen mode en vrouwelijkheid wordt dO(er hedgndtae :g;erklaren
s ode nader .
ici de lage status van m : '
oretici aangegrepen om : ! i
theb ra Vinken opent haar boek Fashion Zeitgeist met de zm fashion e
- 1a joyed a very good reputation’3® Ze stelt dat mode bljh uitste gl en
A4 ity’ erroepeli
word}; ali ‘superficiality, frivolity and vanity’, wat modjs F)n et O‘;l)ertjuigd
de sfeer van ‘het vrouwelijke’ plaatst. Francesca GraEat; is e1 Lo
at ijkheid heeft gelei
i i ode en vrouwelij ’
dat die connectie tussen m LTI el
status van mode en de verlate legitimering van modekriti

Tussen commercie en kunst

g
DaIl 1S er ]let ommerx Clele ar ll]llellt om I[l()de, en m haal kl(ilZ() de ZEI{
C g

s : . i

standige modekritiek, niet serieus te neme e piots
de een voorbeeld is van ‘conspicuous consumption

mode

4 G. Sim nel, ‘The Philoso ]ly of Fashion’, in: D. larke 3 I)()el & K. Housiaux red~)v The
P ) C ) M (
3 ’

Consumption Reader (Londen 2003 [1905])), 238-245, aldagr 24)5.
35 T.Veblen, Theory of the Leisure Class (Oxfor? 20.01}[11 I?i]h.wn — oo
. 1 itgeist: d Cycles in the Fa
i hion Zeitgeist: Trends an
36 B.Vinken, Fas

37 Granata, ‘Fashioning Cultural Criticism’.
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waste’; mensen laten met hun kleren, schoenen

en accessoires zien dat ze
geld (over)

hebben3® In zijn artikel over modekritiek stelt Reponen dat mode
vaak gezien wordt als ‘a somewhat disposable consumer-based industry’39
De commercie van het modesysteem is evident en hangt samen met de
‘feverish change’ ervan: wil iets in de mode zijn dan moet de industrie
voortdurend nieuwe kledingstukken produceren.

Nu het woord industrie valt, is het belangrijk om een verschil te maken

tussen mode en kleding, ook al worden de termen in de praktijk vaak door
elkaar gebruikt. In de modetheorie staat mode voor een

symbolisch systeem
vol betekenissen.

**Mode tekent de glamoureuze wereld van zowel de haute
couture als de prét-a-porter, de ontwerpers, de catwalks en de topmodellen.
Kleding duidt op een materiéle en belichaamde praktijk;* de textiele
kledingstukken die alle mensen dagelijks op hun lichaam dragen. De mens
is een geklede mens; niemand gaat naakt over straat. 4>
De kledingindustrie is een van de grootste en snelst groeiende industrieén,
en wordt momenteel gewaardeerd op drie triljoen dollar, heeft mondiaal
75 miljoen mensen in dienst, maakt twee procent van het mondiale bruto

nationaal product uit, en zeven procent van de totale wer
Europa bereikte de textiel-

biljoen euro (Euratex44)

eldexport.43 In
en kledingindustrie in 2017 een omzet van 181
- Er gaat in mode en kleding dus veel geld om.

De nauwe band tussen mode en commercie wordt in de modekritiek
vaak als probleem ervaren.4s Modetijdschriften zijn afhankelijk van
inkomsten uit advertenties van de mode-industrie,
al snel gezien als spreekbuis van de modehuizen e
kunstkritiek.*> Monica Titton stelt dat modekritiek ge
Journalistiek is, zoals beeldende kunst-
die economische symbiose tussen de

en worden daardoor
n als ongeschikt voor
en gevestigde vorm van
of literatuurkritiek dat is, vanwege
mode-industrie en de mode-media.

38 Veblen, Theory of the Leisure Class, 113.

39 Reponen, ‘Fashion Criticism Today?,

» 31; Carroll, On Criticism, 32.
40

Y. Kawamura, Fashion-ology. An Introduction to Fashion Studie
41 ].Entwistle, The Fashioned Body: Fashion,
42 De psychoanalyticus John Fliigel (1930)
voortkomt uit de behoefte tot versiering, en p.

s (Londen 2005).
Dress and Social Theory (Oxford 2015).
heeft overtuigend betoogd dat kleding ten diepste

as in tweede instantie ontworpen is als bescherming
tegen het klimaat of om redenen van zedelijkheid.

43 https://fashionunited.Com/global—fashion—industry—statistics.

44 http://euratex.eu/pages/last—publications/publication—details/?txfttnews
D=5964&cHash:6deegbged7e8c87de9€87c3af66a6713.

45 K. Abnett, In Fashion Media, “Church and State”

httPSZ//www.businessoffashion.com/articles/intellig
State-divide-dissolves (

%5Btt_news%s

Dissolves’, in: Business of Fashion (2015),
ence/in-fashion-media-the-church-and-
geraadpleegd op 16 oktober 2018).

46 Van de Peer, Gekniptvoor het moderne, 30.
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Kwaliteitskranten zijn daarentegen in journalistiek opzicht onafhankelijker
en objectiever.*” Toch werden ook gerenommeerde journalisten als Suzy
Menkes of Cathy Horyn na een negatieve recensie soms (tijdelijk) niet
meer toegelaten werden bij shows van bepaalde ontwerpers, wat betekent
dat de modeontwerpers een zekere macht uitoefenen en onafhankelijke
journalistiek kunnen dwarszitten.*® De modepers zal zich altijd rekenschap
moeten geven van commerciéle belangen, wil zij een legitieme plek in het
journalistieke landschap veroveren.
De dubieuze status van mode als vluchtig en commercieel heeft ook in
Nederland geleid tot dedain over modekritiek. Een grappig citaat uit de
Volkskrant uit 1999 kan dit illustreren. Joost Zwagerman windt zich op over

Rudy Kousbroeks geétaleerde visie op mode:

Voor Kousbroek is mode nog stompzinniger dan sport. Hij gruwt van het
gekweel over wat in is en wat uit. De mode-industrie, bezwoer hij elf jaar

geleden in NRC Handelsblad, speelt in op inferioriteitsgevoelens van de

nt. Met als gevolg een slaafse navolging van domme ideetjes die

consume
[...] Zoals

uit de breinen zijn gesijpeld van een handvol listige couturiers.
Kousbroek dacht men vroeger ook bij de Volkskrant over mode. Ik herinner
me de onverholen minachting waarmee in deze krant zo'n vijftien jaar

geleden werd geschreven over alles wat met mode had te maken. Soms

was mode tegen heug en meug nieuws.*

Die tijden van misplaatste superioriteit zijn inmidd

heeft zich definitief genesteld in de haarvaten van de samenleving en krijgt

daar ook de erkenning en waardering voor.

Op zoek naar legitimering

Volgens de meeste theoretici is het de mode als veld nooit gelukt om
dezelfde erkenning te krijgen als andere kunstvormen, door het ontbreken

47 M. Titton, ‘Fashion Criticism Unravelled: A Sociological Critique of Critic

Media, in: International Journal of Fashion Studies 3:2 (
Culture and Identity (Chicago 1995), 127; Bradford, Fashion Journalism, 43.
48 Martin, ‘Addressing the Dress’, 56; C. McDowell, ‘In Defense o
in: Business of Fashion (2013), https://www‘businessoffashion.com/articles
colin—mcdowell-suzy—menkes-cathy—horyn—in—defensevof—a-free—fash
op 16 oktober 2018).

49 J.Zwagerman, ‘Als uit in is, en in uit, danis a

els voorbij. De mode

ism in Fashion

2016), 209-223, aldaar 213; F. Davis, Fashion,
f a Free Fashion Press’

/colins—column/
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lles oké’, in: de Volkskrant 3 september 1999-
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mode nog steeds minder aandacht krijgt dan de andere kunsten,

ook minder in termen van kunst en esthetiek wordt behande
onderzoek bevestigt dat het veld va

kunnen legitimeren.

Het begrip ‘veld’ komt van de socioloog Pierre Bourdieu. Een veld, zoals
dat van de mode of de journalistiek, wordt bepaald door een geheel van
relaties tussen uiteenlopende actoren, met een eigen specifieke structuur.
Het culturele veld bestaat verder niet alleen uit materiéle goederen, maar
ook uit symbolische producten. Een kunstwerk, of, om het breder te trekken,
een culturele uiting, komt tot stand, zo schrijft Bourdieu, ‘a hundred times,
by all those who are interested in it, who find a material or symbolic profit
inreadingit, classifying it, deciphering it, commenting on it, combating it,
knowing it, possessing it’.%* Een veld heeft een eigen set van eigenschappen,
waardoor er een continue strijd is tussen gevestigde en opkomende partijen
om de dominante waarden voor een bepaalde tijd te kunnen definigren.5
Deze strijd impliceert een voortdurende zoektocht naar
‘competition for the monopoly of artistic legitimation’
van de mode is zo'n machtsstrijd gaande,
tot stand te kunnen brengen en te kunne
betekent.%” Als het een veld lukt om zich te
status en prestige. Granata laat in haar arti
strijd deels te maken heeft met gender:
central to fashion criticism’s delay in le

en dat mode

Id. Janssens
n mode zich nog niet voldoende heeft

legitimering; een
% 0ok binnen het veld
met als doel om een hiérarchie
n bepalen wat legitieme mode
legitimeren, verwerft het meer
kel uit 2018 zien dat die machts-
‘The gender dynamic of the field is
gitimization. 8
Een manier om cultureel kapitaal te verwerven is door d
op te vatten. Van oudsher loo
kan zijn.% Svendsen merkt op
gedaan om erkenning te 00gs
van de conceptuele mode in
als kunst gezien te worden is
zichzelf tot kunstenaar uitr

e mode als kunst
pt er al een discussie of mode ook kunst is of

dat modeontwerpers altijd veel moeite hebben
ten als origineel kunstenaar. Door de opkomst
de jaren tachtig is die discussie verhevigd. Om
het voor mode niet genoeg dat modeontwerpers
oepen, zoals vaak genoeg gebeurt.” In dat geval

64 P.Bourdieu, The Field of Cultural Productio

65 A. Rocamora, ‘Pierre Bourdieu: The Field of Fashion’, in: A. Rocamora & A. Smelik (red.),
Thinking Through Fashion: A Guide to Key Theorists (Londen 2016), 233-250, aldaar 234.

66 Bourdieu, The Field ofCultura[Production, SED,,

67 P.Bourdieu &Y. Delsaut, ‘Le Couturier et sa Gr
in: Actes de la Recherche en Sciences Sociales 1 (

n (Cambridge 1993), 111.

iffe: Contribution & une Théorie de la Magie’,

1997), 7-36, aldaar 15.
68 Granata, ‘Fashioning Cultural Criticism’, 14.

69 K.S.Bok, ‘Is Fashion Art?’, in: Fashion Theory 221 (1998), 51-72; V. Steele, ‘Fashion’, in: A. Geczy

& V. Karaminas (red.), Fashion and Art (Londen 2012), 13-28.
70 Meest recentelijk nog door Viktor&Rolf die zich v

oor hun overzichtstentoonstelling in de
Kunsthal in 2018 als ‘fashion artists’ bestempelden.
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ge‘;ﬁir‘ltt;l:te(;ebat in de modetheorie blijkt dat de strijd om legitimiteit onder

krij-
modejournalisten onmisbaar is, wil het veld van mOdE mie:ir ;tlztel;s 1\1/:; r dJe
gen. In ons empirische onderzoek kijken we dan 0(1)( n e
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mode wordt weergegeven als een uiting van de populaire .cu P —
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van modekritiek toeneemt.

Het empirische onderzoek

Voor het onderzoek naar modejournalistiek in kwalite:tskza;:)zr;r:(r(l)jzr;
we aanvankelijk voor het NRC Handelsblad en de Yolks rci;(ql .Daarbij -
Goffau heeft eerst een kwantitatief onderzoek u1tgevoee t‘.a T
de eerste hypothese dat tussen 1985 en 2015 een 'toenjn:wee(]e P
kwantiteit van modekritiek in deze twee kranten,. en z Sty
wordt weergegeven als een uiting van de populaire cultu
i haard wordt onder kunst. . . )
me(;rgr?SiZts zinnigs te kunnen zeggen over de ontw1kk?lglg ‘:7:;1 jsejl::r(’l(; -
landse modekritiek hebben we gekozen vo?r een perio t:l Tk
wel van 1985 tot 2010. De keuze voor deze tijdspanne ma1 e
onderzoek te doen naar de inhoud, de toon en het.taa g(;veranderende
culturele referenties in krantenartikelen, om zo continue 0

A. Geczy & V. Karaminas (red.), Fashion and Art (Londen 2012), 24.

. ‘Between Frivolity and Art: Contemporary Niche Fashion Ma;

72 A.Lynge-Jorlén,
Fashion Theory 16:1 (2012), 9-28.
73 Van de Peer, Geknipt voor het moderne, 271.
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patronen te herkennen.”* Meer kranten en een langere periode waren niet
haalbaar binnen de beperkte onderzoekstijd voor een masterscriptie.
Zoals gebruikelijk voor kranten- of tijdschriftenonderzoek is gekozen voor
intervallen, en wel van vijf jaren: 1985, 1990, 1995, 2000, 2005 en 2010. Bij
de Volkskrant is voor de jaren 2000, 2005 en 2010 ook de zaterdagbijlage
Volkskrant magazine onderzocht. Voor de intervaljaren 1985, 1990 en 1995
heeft Rosanne gebruikgemaakt van de online krantendatabase Delpher.
Deze website bevat de kranten vanaf 1618 tot en met 1995 en bevat een
zoeksysteem waarmee de krantenartikelen onderscheiden kunnen worden
van bijvoorbeeld advertenties. De betreffende artikelen zijn gefilterd op
de term ‘mode’.
Helaas gaat Delpher niet verder dan 1995, en het NRC Handelsblad is
slechts tot en met 1994 opgenomen. NRC Handelsblad en de Volkskrant
beschikken niet zelf over een (complete) database die langer dan twintig
jaar teruggaat. Ook is een probleem dat veel modejournalisten freelancer
zijn en hun artikelen niet altijd in de online databases van de kranten zijn
opgenomen. Voor de intervaljaren 2000, 2005 en 2010 heeft Rosanne het
onderzoek voortgezet in de Koninklijke Bibliotheek in Den Haag, waar alle
gearchiveerde Nederlandse kranten in te zien zijn op microfilms. Helaas
is er op de microfilms geen zoeksysteem beschikbaar, wat het doorzoeken
op artikelen over mode tot een tijdrovende klus maakte.’s
Het kwantitatieve onderzoek houdt in de eerste plaats tellen in: de
hoeveelheid artikelen over mode zijn over het gehele desbetreffende jaar
geteld: het totaal aantal artikelen komt uit op 8os. Vervolgens is de auteur
genoteerd, op welke dag en pagina het artikel verscheen en in welk katern
of rubriek.7® Alleen de geschreven tekst is geanalyseerd; afbeeldingen en
illustraties zijn buiten beschouwing gebleven.

Een eerste grove selectie van artikelen over mode levert het volgende
resultaat op:

Hieruit blijkt dat 1985 een nogal vruchtbaar Jjaar was voor de Nederlandse
modekritiek in NRC en dat het aantal artikelen nadien niet meer zo hoog is
geweest. In vergelijking met 2010 is van de modekritiek in NRC ongeveer een
kwart overgebleven ten opzichte van 1985. We hebben daar geen duidelijke
verklaring voor; maar het gaat om veel kleine, vaak beschrijvende artikelen
die meer over dagelijkse kleding gaan dan over mode. Ook ontbreken in 1990

74 Konig, ‘Glossy Words’, 206.

75 De datazijn beschikbaar op de Radboud Universiteit Nijmegen bij prof. dr. A.M. Smelik.

76 Binnen het kader van dit artikel bespreken we alleen relevante gegevens; daarom zijn dagen
¢ maanden waarin modekritiek verscheen hier verder niet verwerkt.
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Bij de Volkskrant laat het aantal artikelen van 1985 tot 1995 een duidelijke
stijging zien, evenals van 2005 tot 2010, maar daar tussenin blijft het aantal
krantenartikelen over mode stabiel rond zeventig artikelen per jaar. Voor

Tabel 1

NRC Handelsblad (totalen per jaar)

93
1922 2977
19¢

46
1995 <
2000 »
2005 -
2010

i 290

Totaal inclusief 1985 -

Totaal exclusief 1985

Tabel 2

“ .
de vo'ksk‘ ant (tota’en per de Vo“(skl ant Volkskrant '"agaz"'e lotaalpe: laal

jaar) -
29 0 .
1985 - - :
1990 e -
e 36 34 70
s 46 29 75
i 43 110 :;?;
2010
Totaal gescheiden 282 .

Totaal samengevoegd

ebben
een paar maanden, wat het beeld vertekent. Het kan ook te make(;l hdaarin
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m ; "
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az:n enomen (die haar positie bij de Volkskrant ervoor verliet). H'lerm vl
. i o
moélge volgens haar vanaf 2011 een vaste plek in de NRC: ‘Bij NRC ; ;r}ll e foral
deel van de krant geweest, maar w :
sten vanzelfsprekend onder - i i
"Ia identeel behandeld.” Deze observatie wordt door onze cijfers bevestig
inc :

n h Y o var R Handelsblad ntbreke 1 de maa der ebruari, j mie u)ktober op
j NRC o )] 1
etjaar199

B k bleken deze ook niet in het archief aanwezig.

ij ij inklijke Bibliothee

Delpher. Bij navraag bij de Konin . .

8e pVan Rissum werd bij de Volkskrant opgevolgd door Bregje Lampe
7

ou Vv (6} € ™1 ndelsblad
M. Will ‘Milou van Rossum: “mode meer dan alleen kleren kopen ) in: NRC Ha
9 . willems,

7
10 juli 2018.

deze data is zowel de Volkskrant als het Volkskrant Magazine geraadpleegd;
Volkskrant Magazine verschijnt vanafiggg als een full colour bijlage bij
de zaterdagkrant. Onze eerste hypothese, dat de kwantiteit van artikelen

over mode in de periode van 1985 tot 2010 — met schommelingen — gestaag
toeneemt, wordt door de door ons gevonden data bevestigd.

Auteurs

We hebben de gegevens ook uitgewerkt voor auteurs. Bij de Volkskrant zijn
er in totaal, over zes intervaljaren verspreid, 98 unieke auteurs voor 443
artikelen. In de Volkskrant schrijft Pauline Terreehorst verreweg de meeste
artikelen over mode tussen 1985 en 2000, waarna haar taak wordt overge-
nomen door Milou van Rossum tot 2o11. Er is daarnaast een groot aantal
auteurs dat slechts af en toe over mode schrijft. Bij NRC zijn er in totaal, over
zes intervaljaren verspreid, 83 unieke auteurs voor 289 artikelen. De auteurs
die de grootste bijdrage leveren per jaar zijn weergegeven in de volgende
tabellen, evenals de procentuele bijdrage van de betreffende auteur.°

Uit het overzicht van NRC komt een saillant gegeven naar voren, namelijk
dat in 2005 na Jetty Ferwerda het grootste aandeel in de modekritiek wordt
geleverd door de internationaal vermaarde modejournaliste Suzy Menkes,
die tot 2014 voor The International Herald Tribune schreef. NRC maakte toen
de keuze om maar liefst dertien keer Nederlandse vertalingen van Menkes’
artikelen te publiceren. Bovendien werden Ferwerdas artikelen gepubliceerd
in de rubriek ‘Leven &cetera’, terwijl Menkes’ artikelen opgenomen werden
in de kunstbijlage of in een kunstrubriek. Dit lijkt een duidelijk voorbeeld
te zijn van status en macht: als Menkes over mode schrijft, draagt dat meer
legitimiteit dan wanneer een Nederlandse journaliste dat doet.

Rubrieken

In NRC wordt mode in elk onderzocht intervaljaar steeds in een andere
rubriek geplaatst. In 1985 vooral in de rubriek ‘Mens en bedrijf’; in 1990
‘Mode & Vormgeving’; in 1995 ‘de Weekagenda’; in 2000 ‘de Agenda’; in 2005

80 Door ruimtegebrek nemen we hier niet alle tabellen op met de auteurs per onderzocht jaar.
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Tabel 3

theid Bijdrage in %
r NRC Hoevee
Jaar Totfakallaantal Auteu it
artikelen
9,9 %
3 9 X
91 Joyce Roodnat;
i Marijke Hilhorst 9 o
1990 29 Karin Schacknat 6 o
1995 47 Edith Schoots 20 e
2000 35 Jetty Ferwerda 113 e
Jetty Ferwerda
2005 58

i 44,8 %
2010 29 Georgette Koning 13

Tabel 4
| tal Auteur Hoeveelheid Bijdrage in %
Totaal aan €
et artikelen de Volkskrant artikelen
16 %
1985 25 Ineke Jungschleger 4 =
1990 51 Pauline Terreehorst 36 e
1995 73] Pauline Terreehorst 41 31,9 -
2000 69 Milou van Rossum 22 42,5 -
2005 73 Milou van Rossum 31 7
152 Milou van Rossum 82 i

2010
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i over mode
gaandeweg toeneemt. In 2000 wordt 17 procent van de artikelen

i i 2 procent.
onder de rubriek ‘Kunst’ geplaatst, in 2005 36 pro;engfrll.lfn 2;;,112 5; ugrieken
i 1 ondergebracht bij lifestyle-

In de Volkskrant is mode voora ! e
In 1985 is de grootste rubriek ‘Vervolgens/mode’; in '1.995 omged br[i)eken
Vi . oleens’; en in 1995 tot ‘Vervolg' Vanaf 2000 verschijnen mo eruS o
‘Verv 5 ' ' o ’
in Volksgkrant Magazine, afwisselend in rubrieken dlsl(ondelr alndeir:zv’ o

: i ‘Interv
ijn’, ‘Sei ' ‘Andere ogen,, of simpelweg

‘Hebben en zijn’, ‘Seizoen, ! eyt

ortage’. In 2005 verschijnt voor het eerst een modespecml.}jp 201 i

) . . r 4

Icjlat er heel verschillende rubrieken zijn waarin mode gepu 1ceerBSChijnt 4

drie in de krant en wel negentien in het magazine. Vanaf 201(;) ve -

twee keer per jaar een modespecial, met de seizoenen van de m i

nec, maart en in september. In de Volkskrant valt verder op da

mee, in

slechts sporadisch in de rubriek ‘Kunst’ terechtkomt.
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Deze data bevestigen onze tweede hypothese dat mode in NRC Handels-
blad en de Volkskrant wordt weergegeven als een uiting van de populaire
cultuur of lifestyle en niet zozeer als (hoge) kunstvorm.

Codering van beoordelingscriteria

Na deze eerste verkenning zijn we verdergegaan met een discoursanalyse van
de artikelen in NRC Handelsblad tussen 1990 en 2010, waarbij om redenen
van haalbaarheid het intervaljaar 1985 afviel, en de artikelen in de Volkskrant
verder niet meer zijn meegenomen. Voor het kwalitatieve onderzoek hebben
we op basis van de hierboven besproken theorie twee hypotheses opgesteld.
Ten eerste veronderstellen we dat mode in NRC in de periode 1990-2010 op
steeds serieuzere toon wordt beschreven, en ten tweede dat de legitimiteit
van modekritiek toeneemt.

Na een strengere selectie vielen artikelen over modefotografie, beauty, haar,
sieraden en lezersbrieven af, zodat we ons beperkten tot evaluatieve artikelen
over mode die een waardeoordeel gaven. Het coderen van de overgebleven 290
artikelen is met de hand gedaan aan de hand van criteria it het onderzoek van
Van de Peer. Zij stelde achttien categorieén op om de status van de modekritiek
te achterhalen, en de manier waarop modejournalisten met behulp van be-
paalde criteria proberen om legitimiteit te verkrijgen (in de zin van Bourdieu).
Per criterium turven we hoe vaak het voorkwam in de onderzochte artikelen:
‘Hoe meer journalisten een beroep doen op een criterium, hoe legitiemer

het wordt’.® De toename of afname in legitimiteit wordt dus bepaald door
het uiteindelijke aantal hits dat een criterium oplevert. We hebben Van de
Peers categorieén ongewijzigd overgenomen, waarbij een codering gegeven
werd met een cluster aan woorden of frasen die met een bepaalde categorie
overeenkomen. In de categorie ‘het heden’ zijn bijvoorbeeld begrippen als
‘up-to-date’, ‘hedendaags’ of ‘actueel’ meegenomen in de codering.®2
Intotaal zijn er achttien categorieén voor de beoordelingscriteria gebruikt
voor de codering: schoonheid; functionaliteit; vrouwelijkheid/mannelijkheid;
elegantie; materialiteit; commercialiteit; persoonlijke stijl van de ontwerper/
modehuis/drager; oorspronkelijkheid; traditie; het verleden; het heden; de

toekomst; cyclisch/lineair; vakmanschap; modeontwerp als intellectuele
praktijk; het nieuwe; verandering; kunst.

81 Van de Peer, Geknipt voor het moderne, 108.

82 De coderingen zijn in kaart gebracht met verschillende grafiecken en diagrammen met
behlﬂp van Excel. Deze nemen we niet op in dit artikel, wel bespreken we de resultaten.
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Kwalitatief onderzoek: Critical Discourse Analysis

Na de verzameling en codering van alle data zijn deze nader geduid en

preteerd door middel van een discoursanalyse. Hiervoor hebben we

geinter
alysis.®

het model gebruikt van Norman Fairclough, de Critical Discourse An
Een Critical Discourse Analysis onderzoekt hoe een discours betrokken
is in machtsrelaties door middel van een analyse van drie dimensies: de
geschreven tekst; het productie- en interpretatieproces van de tekst; en de
sociale voorwaarden voor productie en interpretatie van een tekst. Hierop
baseert Fairclough een driedelig analysemodel: de beschrijving gaat om de
formele eigenschappen van een tekst; de interpretatie heeft te maken met
de relatie tussen de tekst en interactie; en de verklaring betreft de relatie
tussen interactie en de sociale context. De Critical Discourse Analysis maakt

het mogelijk om het impliciete discours te achterhalen door bijvoorbeeld

te letten op stijlfiguren en daarmee de impliciet verweven waardering te

achterhalen op basis waarvan een modecriticus iets goed of minder goed
vindt.3 Nuances in taal leggen de onderliggende ideologie van een artikel
bloot, waardoor duidelijk wordt op welke manier de betreffende journalist
het machtsveld van de mode probeert te beinvloeden en aan legitimiteit te
winnen.®s De Critical Discourse Analysis stelt ons dan ook in staat om een
strijd om legitimiteit te achterhalen: hoe serieus wordt mode genomen, en
wordt mode gezien als uiting van kunst of van populaire cultuur?

Resultaten

In totaal verschenen er tussen 1990 tot 2010 in NRC197 artikelen over mode.
Na de codering blijkt dat van alle achttien criteria ‘materialiteit’ de categorie
is die het hoogste scoort met meer dan 1800 hits. Dit betekent dat materiéle
zaken zoals de beschrijving van stoffen, de visuele aspecten van textiel, de

beschrijving van het silhouet, en de relatie van de kledij tot het lichaam, de
t corpus. Hier is iets interessants aan de
de categorie materialiteit beslist af.
gen

grootste plaats innemen binnen he
hand, want over de jaren heen neemt
Materialiteit wordt op grote afstand gevolgd door schoonheid: waarderin
of mode mooi, lelijk, leuk, aantrekkelijk of saai is leveren 328 hits op. Ook

83 N.Fairclough, Language and Power (Londen 1989).
84 Van de Peer, Gekniptvoor het moderne, 104.
85 H.Janks, ‘Critical Discourse Analysis as a Research Tool’, in: Discourse

Politics of Education18:3 (1997), 329-342, aldaar 330.
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Conclusie o
ver de voortschrij s .
o ziah Bidliben (r)ijliende legitimering voort uit het feit dat wij modekritiek
e A ;rzoch(;, en niet in relatie tot de andere kunsten. Wij
esteeds meerint i
besproken in de i ermen van kunst en esthetiek
m _ word
e Edejournahstlek, ook al speelt een bredere Cllltuurkritisch;
grote rol. Volgens ons is dat laatste echter geen probleem

In dit artikel hebben we betoogd dat modekritiek sinds 1985 geleidelijk
aan een eigen plaats heeft verworven in Nederlandse kwaliteitskranten.
In ons — relatief kleine — empirische onderzoek naar modekritiek in NRC

Handelsblad en de Volkskrant tussen 1985 en 2010 hebben we artikelen over maar eerder een noodzak
. o i o
mode geteld, gecodeerd en geinterpreteerd aan de hand van Van de Peers bviegeniussen kunst Zjll ellljkheld', (.)mdat mode zich nu eenmaal moet
beoordelingscriteria en Faircloughs kritische discoursanalyse. De kwan- swiflerrymidieding, ena fiu tuurkritiek. Mode kan immers niet los gezien
titeit van artikelen over mode neemt toe, zowel in NRC als de Volkskrant. mode. Mode is dan o’ok f nd ersom, kleding kan niet los gezien worden van
Artikelen over mode verschijnen voor het grootste deel in rubrieken over het niet alleen een esthe:irelkamenteel anders dan de andere kunsten, omdat
lifestyle en populaire cultuur. In de Volkskrant blijft dat zo, maar in NRC betreft die alle mens maar ook een belichaamde, alledaagse praktijk
en aangaat.

worden artikelen over mode in deze periode steeds meer ondergebracht

Als legitimeri .
bij de rubriek ‘Kunst, tot zelfs meer dan de helft van het totaal. Daaraan is 4 ing alleen wordt gezien als belangstelling voor esthetiek, of

ee ] g

heel duidelijk af te lezen dat mode aan legitimiteit wint. Daarbij moet ook inderdaad achter. Maar als we legitimeri
vermeld worden dat lifestyle en populaire cultuur sowieso aan populariteit belangstelling voor de rol ‘ge egitimering ook begrijpen als een toenemende
en validiteit hebben gewonnen. Ook in dit soort rubrieken wordt de esthetiek kunnen we niet anders dan 1e Hllode speelt in de hedendaagse cultuur, dan
van objecten uit de populaire cultuur zoals popmuziek of film onderworpen tak van de journalistiek hecgflico‘:l‘i:fﬁl?kd?tdm[?dekritiek zich tot een serieuze
aan een kritische analyse. con e ) ikkeld. Uit ons empirisch
De toenemende legitimering van modekritiek blijkt uit onze verwer- Mogtlal]icrlftrifei :Zen(ii;tldle onowikdeling de laatste decenrl;)ia in ng(l); ie;z(z):z(
tinuerende en veranderende patronen anger het ondergeschoven kindje in de jOurnalistiek.

kingsanalyse, waarmee we cOTl AT i
) r is uitgegroeid to .-
in de gehele dataverzameling signaleren. Uit de tekstanalyse blijkt dat de cultuurkri%iek t een volwaardig onderdeel van zowel de kunst- als

‘raditionele’ criteria als elegantie en schoonheid min of meer verdwijnen
in de evaluatie van mode. Geen wonder dat ook ‘het verleden’ en ‘traditie’
lager scoren. Ook eigenschappen als functionaliteit en commercie nemen Bibliografie
af. Daarentegen worden meer kunstzinnige eigenschappen hoger gewaar-
deerd, zoals de persoonlijke stijl van een ontwerper, oorspronkelijkheid,
het nieuwe, en verandering. Modejournalisten kijken meer naar het
heden en de toekomst dan naar het verleden. In de modekritiek valt op
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#RhodesMustFall en de erfenis van het
Europees imperialisme’

Rosemarie Buikema

Abstract

Deze bijdrage analyseert de publieke herinnering aan Cecil John Rhodes,
een van de meest gevierde en herdachte imperialisten ter wereld, en
brengt het moeizame proces in kaart van de dekolonialisering van de
publieke ruimte. Het onderzoekt vervolgens verbeeldingen van politieke
transformatie en herordening van het koloniale archief zoals geproduceerd
door de Zuid-Afrikaanse kunstenaars Wim Botha en Sethembile Msezane.
Deze activistische kunstenaars zijn postkoloniale intellectuelen, die de
op eurocentrische waarneming gebaseerde wereld in twijfel trekken.
Doordat zij kennistradities kritisch onder de loep nemen en aan elkaar
verbinden, ontstaan er diasporische kennisnetwerken die in het ideale
geval de weg zouden moeten vrijmaken voor de aanvaarding van een
politiek van een permanente spanning.

Keywords: Cultuurkritiek, Postkolonialisme, Activisme, Cecil John Rodes,
Wim Botha, Sethembile Msezane

Op g9 maart 2015 besmeurde Chumani Maxwele in Kaapstad het bronzen
standbeeld van Cecil John Rhodes met menselijke uitwerpselen, afkomstig
van een mobiel toilet uit de township Khayelitsha.” Cecil Rhodes (1853-1902)

1 Delen van dit artikel zijn gebaseerd op onderzoek, eerder gepubliceerd in R. Buikema,
Revoltes in de cultuurkritiek (Amsterdam 2017) en in een bijdrage aan S. Ponzanesi & A. Habed
(red.), Postcolonial Intellectuals in Europe (Londen/New York 2018).

2 Khayelitsha is een van de grootste townships buiten Kaapstad en een van de districten
waar — in de aanloop van de #MustFall protesten — de zogenaamde Toilet Oorlog plaatsvond.
Deze protesten hadden als doelwit de ondermaatse sanitaire voorzieningen in Khayelitsha en
eisten fatsoenlijke riolering (zie: Z. Matebeni, ‘Southern Perspectives on Gender Relations and

Meens, F,, Ten strijde tegen het verval: Cultuurkritiek in diachroon en internationaal perspectief.
Amsterdam: Amsterdam University Press, 2021
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